El presente trámite es absolutamente gratuito
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DE SANTA FE



 ANEXO 2 – PLAN ESTRATEGIO Y DE INVERSION

PLAN ESTRATEGICO Y DE INVERSION 

PARA NUEVO PUNTO DE VENTA

Me dirijo a usted en carácter de proponente para ser titular de un permiso precario para comercializar los juegos que administra la Caja de Asistencia Social – Lotería de Santa Fe.
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	Dirección: 

	
	

	Superficie del local (m2)
	De 15 a 30 m2                   De 30 a 40 m2                   Más de 40 m2            

	
	Menos de 15 m2 (No recomendable)                  

	
	

	Características
	Esquina:             Entre medianeras:               Otra (No recomendable)

	
	Local comercial:                            Vivienda/garaje (No recomendable)

	
	Tamaño de la Vidriera:

	
	

	Horario de Atención
	

	
	

	Anexos (Solo recomendable para locales con una superficie superior a 20 m2)
	Cabina Teléfono:                   Internet:                               Fotocopias:  

	
	Tarjetas Tel. / Cole:               Servicio de pagos:

	
	Otra (no recomendable):             ¿Cuál?

	% Ocupación del local comercial por el rubro agencia
	
70%           80%             90%            100%          <70% (no recomendable)



Adjuntar Foto del frente e interior del local
La evaluación de las propuestas privilegia locales comerciales: con vidriera, tamaño superior a 15 m2, con alta visibilidad en la cuadra y que no compartan el espacio con otros rubros. 


¿Qué características tiene la zona a la que planea mudarse, que la hace atractiva?: 
(Marcar la respuesta correcta, sólo una)

	1
	Es una zona con muchos locales comerciales y medios de transporte que generan mucha afluencia de público.

	2
	Es una avenida o calle importante con buena circulación de público, transportes y alto transito vehicular.

	3
	Es un barrio en donde habita una importante cantidad de población

	4
	Es una zona con poca cantidad de habitantes y donde no existe circulación de público 


¿En caso de seleccionar la opción 3 o 4 explicar por que es un lugar atractivo para mudarse?


	¿Cómo es el nivel de circulación que existe?: 

(Opciones de respuesta: Alto, Moderado o Bajo)
	¿Y el nivel socioeconómico de la gente de la zona?: 

(sobre la base de 5 cuadras a la redonda, marcar sólo una)

	1

Tránsito Peatonal

2

Población Residente

	1

Zona de ingresos altos

2
Zona de ingresos medios

3
Zona de ingresos bajos




¿Cuáles son los comercios u organizaciones de la zona que atraen gran cantidad de potenciales apostadores?: 

(Que operen en el horario del punto de venta, en un radio de 3 cuadras)
	1
	Organismos públicos (Municipalidad/Registro Civil, etc.)
	
	8
	Estación de servicio

	2
	Instituciones de servicios públicos (gas, luz, teléfono)
	
	9
	Correos

	3
	Hospital/Sanatorio
	
	10
	Shopping/Galería

	4
	Estación/Terminal de Tren
	
	11
	Bancos

	5
	Bar / Restaurante
	
	12
	Locutorio

	6
	Fabricas / industrias
	
	13
	Otros

	7
	Supermercado/Hipermercado 
	
	14
	Ninguno (No recomendable)


Otros comentarios sobre las características de la zona:
	



En la evaluación se dará preferencia a los Locales ubicados en zonas comerciales o de alto transito de peatones, con población residente de clase media a media baja y  con importante cantidad de centros de afinidad.

¿Existen competidores oficiales en la zona? (Solo para localidades es donde ya existan puntos de venta oficiales  - en un radio de 3 cuadras de la ubicación solicitada) 

	Agencia
	Ubicación (calles y altura)

	
	

	
	

	
	


¿Existe competencia no oficial en la zona? ¿Cómo es?:
	



A continuación dispone de un plano ampliado para reflejar las características de la zona donde estará emplazado su 
punto de venta. Deberá indicar sobre el mismo, lo siguiente:
· Ubicación del punto de venta que propone.  (en la manzana central con un triangulo, ver ejemplo)
· Indicación de nombre y sentido de circulación de las calles principales (ver ejemplo)
· En un radio de 300 metros de su emplazamiento, deberá identificar los “centros de afinidad”: comercios, empresas, oficinas, hospitales, colegios, centros  comunitarios y otros que supongan afluencia de público.(Colocar el numero correspondiente según opciones superiores) 

· Dentro de la misma zona, identificará los competidores oficiales  y no oficiales existentes.(Ejemplo)
Ejemplo







Exponer los objetivos mensuales de RECAUDACION de QUINIELA para el primer año de actividad en el nuevo local.

	Recaudación estimada

de Quiniela (en $)


	Mes 1
	Mes 2
	Mes 3
	Mes 4
	Mes 5
	Mes 6
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Mes 7
	Mes 8 
	Mes 9
	Mes 10
	Mes 11
	Mes 12
	 Total    

	
	
	
	
	
	
	
	


Estos datos se tendrán en cuenta para  evaluar en que mes se alcanza el punto de equilibrio, la cercanía al promedio de recaudación de la localidad y en que  periodo se cubrirán los costos de las inversiones.

Explique en forma clara y concisa de que forma piensa dar a conocer el nuevo punto de venta y diferenciarse de su competencia para ganar participación en la zona

	


Plan de Inversiones a realizar

	Concepto
	Importe
	Aclaraciones

	Instalación del nuevo local
	
	

	Acciones Publicitarias
	
	

	Otros
	
	

	
	
	

	TOTAL
	
	


Otros comentarios o aclaraciones

	


------------------------------------------------          ----------------------------------------------------------              

                     Firma                                                                     Aclaración
--------------------------------------------------

Certificación de firma                                            






Local Comercial





Domicilio Propuesto
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Estrategias y Plan de Inversión












































